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Glaube und Gesundheit.




ZENTRALE FRAGE UNSERER UNTERSUCHUNG

SIND CHRISTLIGH ORIENTIERTE MENSCHEN
AUFGESCHLOSSENER GEGENUBER
GESUNDHEITSTHEMEN ALS
KONFESSIONSLOSE?



UNTERSUCHUNGSGEGENSTAND

» Basis dieser Untersuchung ist Deutschlands groRte bevolkerungsreprasentative Markt-/Media-
Studie best4planning in ihrer aktuellen Welle 2018/1 (https://gik.media/best-4-planning)

= Grundgesamtheit sind deutschsprachige Haushalte mit den darin lebenden Personen ab 14 Jahren.

= Betrachtet wurden zwei Personenkreise:

Personen, die angeben, keiner Religionsgemeinschaft anzugehoren. BRI} D 46 jahre

Personen, die von sich sagen, evangelisch oder katholisch zu sein. 48 Mio. @ 49 Jahre

WIR SIND DER PLAN QUELLE: B4P 2018/1


https://gik.media/best-4-planning

PERSONEN MIT CHRISTLICHEM WERTEVERSTANDNIS ACHTEN MEHR
AUF SICH UND DIE MARKE DER GEKAUFTEN OTC-PRAPARATE.

Statements zum Thema Gesundheit

Ich informiere mich haufig in Medien tUber Gesundheitsfragen . .
m evangelisch/katholisch

Beim Kauf von rezeptfreien Medikamenten achte ich auf die Marke ) o _
m keine Religionsgemeinschaft

Ich versuche durch vorbeugende Praparate meine Gesundheit moglichst zu erhalten

Ich nehme regelmaRBig Krebsvorsorge- und andere Gesundheitsuntersuchungen (z. B.
Darmkrebs/Hautkrebs/Griiner Star) in Anspruch

Es ist mir sehr wichtig, etwas fur meine Gesundheit zu tun

Ich verwende bevorzugt rein pflanzliche oder homoopathische Praparate

Ich nehme nur Medikamente, die mir von einem Arzt empfohlen bzw. verschrieben
wurden
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PERSONEN MIT EVANGELISCHER ODER KATHOLISCHER KONFESSION
SIND INTERESSIERTER AN PRODUKTBEREICHEN DER GESUNDHEIT.

Produktinformationsinteresse (sehr stark/stark)

keine Religions- evangelisch/

zugehérigkeit katholisch Vergleich
(5. Duftsle, Wellnesgetranke) 20 22% - 10%
Gesundheitsprodukte, -gerate 22 % 28 % +27 %
Rezeptfreie Medikamente 16 % 23 % + 44 %

WIR SIND DER PLAN QUELLE: B4P 2018/1, INDEX EVANGELISCH/KATHOLISCH VS. KEINE RELIGIONSZUGEHORIGKEIT



DAS MARKENBEWUSSTSEIN DER MENSCHEN MIT EVANGELISCHER
ODER KATHOLISCHER KONFESSION IST DEUTLICH AUSGEPRAGTER.

Beachtung von Marke und Preis beim Kauf

rezeptfreie Medikamente _

keine Religionszugehdrigkeit evangelisch/katholisch

Gesundheitsprodukte, -gerate

Wellnessprodukte (z.B. Duftdle, Wellnessgetranke)
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ERHOHTE KAUFBEREITSCHAFT GEGENUBER DEN MENSCHEN OHNE
RELIGIONSZUGEHORIGKEIT.

Kaufhaufigkeit in Apotheken (haufig)

keine Religionszugehorigkeit evangelisch/katholisch

Rezeptfreie Medikamente

keine Religionszugehorigkeit evangelisch/katholisch

Nahrungserganzungsmittel

keine Religionszugehorigkeit evangelisch/katholisch

Naturheilmittel/homoopathische Mittel
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WER AN GOTT GLAUBT, GLAUBT NICHT EINFACH NUR AN DIE
GESUNDHEIT, SONDERN BESCHAFTIGT SICH DAMIT.

» Das Interesse der evangelischen und katholischen Menschen in Deutschland an
Gesundheitsthemen, Marken und Produktkategorien im Gesundheitsmarkt ist erkennbar héher
als jenes von Menschen ohne Religionszugehorigkeit.

= Im direkten Vergleich ,,Marke vs. Preis” ist eindeutig erkennbar, dass die konfessionslosen
Personen Gesundheitsprodukte wesentlich preissensibler einkaufen. Protestanten und
Katholiken schauen primar auf die Marke.

» Die Kaufhaufigkeit der christlich orientierten Gruppe liegt weit iiber der Kaufhaufigkeit der
Personen ohne Konfession.

= Zudem ist diese Gruppe noch mehr als 3x so gro3 wie die der Menschen ohne Religionszugehdorigkeit.

= Der guten Ordnung halber:

= Eine altersbedingte Missinterpretation der Daten schlieBen wir aus. Das Durchschnittsalter der
Konfessionslosen liegt bei 46 Jahren, das der Potestanten/Katholiken bei 49 Jahren.
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