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KONRADSBLATT. 
Religiös-kirchliches Leben hierzulande ist lebendig, vielfältig, 

aber auch spannungsreich und manchmal unübersichtlich.  

Der christliche Glaube berührt alle Lebensbereiche:

  

Familie und Beruf, Kirche und Gesellschaft, Soziales und Kultur, 

Friede und weltweite Gerechtigkeit. Dies alles ist Woche für 

Woche Gegenstand der Berichterstattung der Wochenzeitung 

für das Erzbistum Freiburg.

Das Konradsblatt ist seit über 100 Jahren das Bindeglied 

innerhalb des großen Erzbistums Freiburg. Zwischen den 

einzelnen Dekanaten und Gemeinden in den Regionen, 

zwischen den Gläubigen, zwischen den hier lebenden 

Menschen.

„Gerade angesichts unzähliger Kurznachrichten und schnell 

wechselnder Meldungen ist es mir wichtig, mich auf fundierte 

Informationen und gut recherchierte Artikel verlassen zu 

können. Genau dies bietet mir das Konradsblatt. Dabei 

reichen die Themen von der Kirche vor Ort bis zur Weltkirche. 

Und auch gesellschaftspolitische Themen werden aus 

christlicher Perspektive beleuchtet. Ein wichtiger Beitrag zur 

Meinungsbildung in einer oft unübersichtlichen Zeit.“ 

Erzbischof  

Stephan Burger
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Beilagen. 
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Premiumpreis Sept. – Dez. bis 20 g 122 EUR / Tsd.
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Redaktionelle Sonderthemen 2025.

Pfl icht und Kür: Neben der festen Ressortordnung 
und ihren Inhalten bereiten wir für unsere Leser 
immer wieder Sonderthemen mit unterschiedlichem 
Umfang vor. 

Nutzen Sie das seriöse und glaubwürdige Umfeld
einer Kirchenzeitung, um Ihre Botschaften mit einer 
Anzeige oder einem Advertorial in einem passenden 
redaktionellen Hintergrund zielgenau zu platzieren 
und noch mehr Aufmerksamkeit zu erreichen.

Ihnen fehlt das passende Umfeld?

Wir kreieren für Sie die richtige 
Kommunikationslösung. 28 Konradsblatt · 17 · 2022

R U N D  U M  D I E  K I R C H E
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Die Kirche St. Leopold in Mahlberg wurde in den 1960er-
Jahren purifiziert. Bei der jüngsten Innenrenovierung, die 
das Erzbischöfliche Bauamt Freiburg begleitete, wurde 
der liturgische Bereich neu gestaltet – unter anderem mit 
einem Stahlkreuz von Robert Schad, das in dem purifizier-
ten Raum eine besondere Wirkung entfaltet. 
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Die Kirche St. Leopold in Mahlberg wurde in den 1960er-
Jahren purifiziert. Bei der jüngsten Innenrenovierung, die 
das Erzbischöfliche Bauamt Freiburg begleitete, wurde 
der liturgische Bereich neu gestaltet – unter anderem mit 
einem Stahlkreuz von Robert Schad, das in dem purifizier-
ten Raum eine besondere Wirkung entfaltet. 

30 Konradsblatt · 17 · 2022

R U N D  U M  D I E  K I R C H E

Aus heutiger Sicht ging dabei aber auch 
viel verloren …

Natürlich ist es ein Verlust, den 
Zusammenhang zwischen Raum und 
Ausstattung aufzugeben. Ein Raum 
ist im schlimmsten Fall nicht mehr 
verständlich, weil der Architekt sich 
ursprünglich etwas ganz anderes 
gedacht hat. Da gibt es viele Beispiele, 
wo sehr unbefriedigende Raumein-
drücke die Folge der Purifizierung 
waren. Das Lösen von der histori-
schen Ausstattung ist jedoch im 
Laufe der Jahrhunderte immer wieder 
passiert und es war für die jeweilige 
Generation auch eine Chance, in 
ihrer Zeit ihren eigenen Ausdruck zu 
finden. Nehmen Sie etwa das Beispiel 

Gengenbach. Um 1890 wurde hier 
die hochwertige barocke Abteikirche 
St. Marien zerstört und unter Max 
Meckel neuromanisch umgestaltet. 
Heute haben Sie da ein großartiges 
Beispiel für historische Baukunst. 
Kirchen sind im Wandel, es gibt Ver-
lust, aber es bieten sich auch Chancen 
für die neue Generation. Manchmal 
werden diese nicht wahrgenommen 
– oder warten noch. 

Manchmal wurden Veränderungen in 
Kirchen später auch wieder rückgängig 
gemacht …

Ja, das gibt es auch. Da fällt mir die 
Kirche St. Johannes Baptista in For-
bach im Murgtal ein. In den 1980er-

Jahren hat man dem leer geräumten 
Raum wieder seine ursprüngliche 
Raumausstattung zurückgegeben, 
denn der stimmige Gesamteindruck 
war vollkommen verloren gegangen. 
Ähnlich in St. Laurentius in Wein-
heim. Dort hat man die neobarocke 
Raumfassung wieder hervorgeholt. 
Wenn die Stimmigkeit des Raumes 
eine Korrektur braucht, können wir 
als Bauamt auch weiterhelfen. Ein 
prominentes Beispiel ist die Mann-
heimer Jesuitenkirche. Lange war die 
Frage offen, ob man den im Zweiten 
Weltkrieg zerstörten Hochaltar rekon-
struieren soll. Schließlich entschied 
man sich dafür. Zwischen der Ebene 
der riesigen Kirche und der Ebene 
des Menschen ist er als verbindendes 
Element für den Kirchenraum ganz 
wichtig. 

Die Institution Kirche soll sich ja stets 
wandeln und „verheutigen“. Wie passt 
das zu den teilweise hunderte von 
Jahren alten Gebäuden?

Gebäude sind immer ambivalent. 
Sie stehen für Tradition, spiegeln 
Geschichte wider und helfen dabei, 
die Vergangenheit zu verstehen und 
uns in der Geschichte zu verankern, 
als Fundament für die Zukunft. 
Gleichzeitig sollen sie aktuellen 
Anschauungen und Bedürfnissen 
genügen. Gebäude sind also von 
ihrer Natur her einerseits sperrig, 
aber müssen sich wandeln. Dabei 
können sie nicht jede Geschmacks-
veränderung, sondern nur die 
großen Strömungen mitmachen. 
Selbst das Freiburger Münster steht 
ja nicht mehr genau so da wie vor 
800 Jahren.

Das Bild oben 
zeigt den Innen-
raum der ehema-
ligen Benedikti-
ner-Klosterkirche 
und heutigen 
Stadtpfarrkirche 
St. Marien in 
Gengenbach. Die 
neuromanische 
Umgestaltung 
durch Max Me-
ckel überlebte die 
Purifizierungswel-
le der 1960er-Jah-
re unbeschadet.

FARBE UND MEHR

• Tapeten • Farben • Bodenbeläge
• Gerüstbau • Wärmedämmung

79822 Titisee-Neustadt · Titiseestraße 8
Telefon 0 76 51/78 89 · www.farben-beha.de

Dipl.-Ing. (FH) H. Sommer
Dipl.-Ing. (FH) R. Mieslinger

Hoch- und Ingenieurbau
Brückenbau, Grundbau
Industrie- und Gewerbebau 
Projektmanagement Beratung
Sonderkonstruktionen Planung

Reinhold-Frank-Str. 48b
76133 Karlsruhe h.sommer@harrer-ing.net
www.harrer-ing.net r.mieslinger@harrer-ing.net

Gesellschaft Beratender
Ingenieure VBI mbH
Tel. +49 7 21 18 19-7 20

Schreinerei Hilpert GmbH & Co. KG · Bergstraße 15 · 79809 Weilheim
Tel. 0 77 41/9 18 80 · Fax 0 77 41/91 88 20 · www.schreinerei-hilpert.de

. Ihr Spezialist für Kirchenheizungen .    infera
   Kirchenbankstrahler: wärmetechnisch die günstigste Art 
   Ihre Kirche zu beheizen! 
 

infera Elektroheiztechnik GmbH . Nebelseestr.14 . 72519 Veringenstadt . Tel 07577 - 93 27 9 - 0
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Themenplan der redaktionellen Sonderthemen 2025.
Erscheinungstage und Anzeigenschluss-Termine.

Nummer Erscheinungsdatum Anzeigenschluss Sonderthema

3 12. Januar 2025 20. Dezember 2024 Katholische Schulen

7 16. Februar 2025 5. Februar 2025 Pflege und Gesundheit

11 16. März 2025 5. März 2025 Wohnen im Alter

15 6. April 2025 26. März 2025 Rund um die Kirche – Bauen & Bewahren

18 4. Mai 2025 23. April 2025 Nachlass bewahren – Zukunft gestalten

19 11. Mai 2025 30. April 2025 Weltgebetstag für geistliche Berufungen

21 25. Mai 2025 14. Mai 2025 Immobilien

23 22. Juni 2025 11. Juni 2025 Stiften & Spenden

27 6. Juli 2025 25. Juni 2025 Wander- und Naturreisen

36 7. September 2025 27. August 2025 Hilfen im Alltag

38 21. September 2025 10. September 2025 Patenschaften

41 12. Oktober 2025 1. Oktober 2025 Nachlass bewahren – Zukunft gestalten

45 9. November 2025 29. Oktober 2025 Stiften & Spenden

48 30. November 2025 19. November 2025 Orgel, Orgelbau & Kirchenmusik

51 21. Dezember 2025 10. Dezember 2025 Weihnachtswunsch



Kombi-
Rabatt

inklusive

Baden-Württemberg Kombi.
Konradsblatt und Katholisches Sonntagsblatt. 
Erreichen Sie rund 105.000 Leserinnen und Leser katholischer 
Kirchenzeitungen in Baden-Württemberg mit nur einer Anzeige.
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1/1 Seite

192 x 280 mm
4c  11.995,20 EUR
s/w  7.104,00 EUR

1/4 Seite

94 x 140 mm (Eckfeld)
45 x 280 mm (hoch) 
192 x 70 mm (quer)
4c  2.998,80 EUR
s/w  1.776,00 EUR

1/2 Seite

94 x 280 mm (hoch)
192 x 140 mm (quer)
4c  5.997,60 EUR
s/w  3.552,00 EUR

1/8 Seite

94 x 70 mm (Eckfeld)
45 x 140 mm (hoch)
192 x 35 mm (quer)
4c  1.499,40 EUR
s/w  888,00 EUR
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* Zeichenzahl einschließlich Leerzeichen

Fotokosten werden je nach Aufwand verrechnet. 
Anlieferung von Druckmaterial für Advertorials, Promotions etc. jeweils 1 Woche vor Druckunterlagenschluss.

1/1 Seite 1/2 Seite

Belegtes Format 192 x 280 mm 192 x 140 mm

Preis

Konradsblatt 1.820 EUR    965 EUR

Baden-Württemberg Kombination 
Konradsblatt und Katholisches 
Sonntagsblatt

2.993 EUR 1.586 EUR

Headline 45 Zeichen* 35 Zeichen

Text 4.420 Zeichen 2.010 Zeichen

Servicekasten 100 Zeichen 100 Zeichen

Steckbrief 160 Zeichen 60 Zeichen

Bildformat 173 x 91 mm 90 x 58 mm

Bildunterschrift 200 Zeichen 200 Zeichen

Storytelling.
Konradsblatt-Leser sind an Inhalten interessiert und bereit, sich vertieft mit Themen auseinanderzusetzen. 
Advertorials treffen damit auf eine aufnahmebereite Leserschaft. Als Anzeigen markierte Advertorials im 
Konradsblatt-Layout erreichen zudem Werbeverweigerer, die auf Anzeigen und Beilagen weniger reagieren.

1/1

1/2

Alle Preise zuzüglich der gesetzlichen MwSt.



Reiseziel Heimat.
So heißt das Magazin, mit dem das Badenia Medienhaus in 

Karlsruhe Lust macht, den deutschen Südwesten „spirituell zu 

entdecken“. Es stellt auf 96 Seiten eine Fülle von Tipps zusam-

men – die 2026 bei einer Tour zu Fuß oder mit dem Fahrrad, bei 

einem kurzen Ausflug mit dem ÖPNV oder dem Auto den Süd-

westen neu erleben lassen. Baden-Württemberg hält dazu viel 

parat!

Das Magazin umfasst außerdem ein Kalendarium, das für jeden 

Monat viele nützliche Hinweise bereithält. „Ob eine Reise gelingt 

oder nicht, hängt gar nicht so sehr vom Ziel ab, schreibt Chef-

redakteur Dr. Klaus Gaßner im Vorwort und lädt dazu sein, 

„Reisen direkt vor der Haustür“ beginnen zu lassen.
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Anzeigen. Formate. Preise. Daten.

1/1 Seite

180 x 262 mm 
4c 	 	1.980 EUR

1/3 Seite

180 x 87 mm 
4c 	 	660 EUR

1/2 Seite

180 x 128 mm 
4c 	 	990 EUR

1/6 Seite

56 x 128 mm 
4c 	 	495 EUR

Umschlagseiten U2, U3, U4

210 x 297 mm (+2 mm Beschnitt an allen Seiten)
4c	 2.400 EUR

Agenturprovision: 15 %
Alle Preise zuzüglich der gesetzlichen MwSt.

Druckauflage	 40.000 Exemplare

Verbreitete Auflage	 39.500 Exemplare

Verbreitung	 Abonnenten des Konradsblattes,  

	 Wiederverkaufsstellen, 	  

	 Zeitschriftenhandel, Lesezirkel

Verbreitungsgebiet	 Baden-Württemberg und  

	 bundesweit im Bahnhofsbuchhandel 

Umfang	 96 Seiten

Heftformat	 210 x 297 mm (B x H)

Verarbeitung	 Offset / Klebebindung

Erscheinungstermin	 2. November 2025

Anzeigenschluss	 2. Oktober 2025



Verlagskontakt
Disar Kartaloglu 
Tel. +49 (0) 7 21 95 45 101
anzeigen@konradsblatt.de

Anzeigenverkauf
Ralf-Helge Salein 
Tel. +49 (0) 69 256 29 66 19 
ralf-helge.salein@konpress.de

Hanauer Landstraße 189

60314 Frankfurt am Main

Kontakt.
Wir sind für Sie da!

Haben Sie spezielle Wünsche?

Benötigen Sie nähere Informationen? Oder sind Sie sich noch nicht sicher, welche Werbeform für Ihre Kampagne am besten ist? 

Sprechen Sie mit uns, wir beraten Sie gerne. Wir stellen Sie in den Mittelpunkt und werden mit Ihnen zusammen die optimale  

Lösung finden.

Immer mit einem Ziel: Ihre Werbung effektiv und wirkungsvoll in Szene zu setzen. 


